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Regelandringar Tidskrifter

TS styrelse har, efter rekommendation fran TS Mediekommitté, beslutat om foljande &ndringar i TS
upplagebestammelser for tidskrifter vilka galler fran 2012-01-01.

1. Sarredovisning av losnummer salda till foretag

| TS upplaga medréknas "exemplar sélda till foretag, till minst 50 procent av det pé tidskriften angivna
[6snummerpriset, for utdelning bland kunder”. Dessa exemplar har redovisats tillsammans med dvriga [dsnummer
och inte sdrredovisats oavsett vilken omfattning det varit pé dessa.

Andringen péverkar inte antalet ex som redovisas i TS-upplagan men hdjer transparensen i redovisningen.

Ny regel 11.5

Om antalet medréknade I6snummer salda till foretag ar tre procent eller mer ska antal anges i en férklarande not

Noten kommer att ha féljande utformning.

"Antalet losnummer salda till foretag for utdelning bland kunder ar i genomsnitt "avrundat antal” ex per utgava.”.

2. Andring av tidskrav pa betalda friexemplar

| dagens regler medrdknas abonnerade exemplar med "for hog rabatt” bland friexemplar. Ingen skillnad finns pa de
langdkrav som stalls pa "betalda friex” och gratis friex. Kravet ar att bade tidskravet pa tre manader och tre
utgavor ska uppfyllas.

Detta &ndras for betalda friexemplar till 1 manad och tre utgavor.

Regel 14.1 andras i sista meningen till nedanstaende text.
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Distributionskrav for abonnerade exemplar med rabatt éver 50 procent &r minst en manad dock minst tre utgavor.
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Regler for digitala exemplar

Hela tillagget for digitala publikationer byts ut.

Grundtanken med de nya reglerna for digitala exemplar &r att det ska 6ka transparensen och samtidigt vara enkelt
att tillampa och |4tt att forsta.

Nagra huvuddrag.

e  Grénsen for nar digitala exemplar sérredovisas finns kvar pa tre procent. Dock sker sarredovisningen
av digitala exemplar enligt samma exemplarredovisning som for TS upplagan. Detta ger en dkad
transparens da sérredovisningen i dag endast ar en varavpost.

e  Tidningar som sarredovisar ska i marknadsforingen nar upplaga anvands dven ange fordelningen
mellan digitala och tryckta exemplar. Transparensen okar med detta d& det idag inte finns nagot krav pé
detta.

e  Abonnemang som ger tillgang till bade papperstidning och digital version raknas endast som ett
abonnemang.

e  Abonnemang vilka tecknas enligt en sarskild prislista for befintliga abonnenter kan inte medraknas
i TS upplagan.

Tanken bakom detta &r att det inte ska ga att "inflatera” upplagan. Detta exempelvis genom att rdkna
samma abonnent dubbelt upp genom att satta ett lagt pris for redan befintliga abonnenter.

e  Abonnemang som tecknas separat pa digital och papperstidning maste betalas till minst 120 % av
hogsta ordinarie pris for att medraknas dubbelt.

Déaremot kan de exemplar som saljs enligt en prislista som géller for alla adderas om de betalar
tillrackligt, d.v.s. minst 120 % av hogsta priset vilket i normalfallet ar 120 % av papperstidningens
ordinarie pris.

e  For att kunna utfdra revision av digitala exemplar méste TS ha tillgang till den ldsenordskyddade
publikationen pa alla digitala plattformar vilka tidningen énskar medrakna i TS-upplagan.

Tillage digitala publikationer

1.

Definition av en digital publikation
En digital publikation levereras periodiskt i ett digitalt format med linjar navigering med en bdrjan och ett slut

och innehdller daterat innehall. Den ska dven i dvrigt uppfylla definitionen av tidning/tidskrift enligt paragraf 3i TS
Upplagebestammelser.

1.1 Det kan finnas tva olika typer av digitala publikationer:

- Digital publikation med tryckt forlaga

- Digital publikation utan tryckt férlaga

Med en digital publikation med tryckt forlaga avses en digital utgava vilken till mer an 50 procent har ett
gemensamt redaktionellt innehall med en tryckt tidning. 50 procent baseras pa innehallet i den tryckta forlagan.
Ansluten titel ska upplysa TS om andelen gemensamt redaktionellt innehall.

1.2 Den digitala publikationen kan publiceras i en rad olika digitala plattformar.

1.3 Annonseringen kan anpassas till att ta vara pa digitala mojligheter.
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2. Revision av digital publikation

Forutom vad som sags i detta tilldgg medraknas digitala exemplar enligt géllande regler for TS upplaga.

2.1 For att kunna medréknas i TS-upplaga maste den digitala publikationen vara ldsenordsskyddad och/eller finnas
bakom en betalvagg. En fritt tillganglig digital publikation kan inte medréknas.

2.2 Revisionen av abonnerade digitala publikationer sker i huvudsak enligt samma regler som for TS upplaga for
tryckta medier.

2.3.1 Den digitala publikationen ska vara tillganglig fér prenumeranter varje dag tidningen utkommer samt
darefter som kortast till féljande nummer utkommer.

2.3.2 Avvikelse frén utgivningsplan ska aviseras och TS ska aven ha mdjlighet att kontrollera tillgangligheten till
den digitala publikationen. TS maste darfor ha tillgang till den losenordsskyddade publikationen pa alla digitala
plattformar.

2.3.3 Visar det sig att aktuell utgava inte alls ar tillganglig kan denna inte medréknas i upplagan. Om en utgava
endast har utkommit i tryckt eller digitalt format antas att den del som inte utkommit haft samma snitt som évriga
utgavor.

[ en not upplyses om att utgavan alternativt digital/tryckt del av den utgavan ej utkommit.

2.4 | ett abonnemang pa en digital publikation medrdknas inte tidigare utkomna nummer som retroaktivt erbjuds
abonnenterna om utgavan ar aldre &n en manad. Detta géller dock endast om en ny utgava har utgivits. Aktuell
utgdva kan oavsett ovanstdende medraknas.

2.5 Sélda losnummer vilka hor till redovisad period medréknas.

2.6 Abonnemang vilka innebar att abonnenten betalar for papperstidningen och darmed &ven far tillgang till den
digitala publikationen far endast raknas som ett betalt abonnemang. Tillgangligheten till den digitala
publikationen &r inte heller rabattgrundande for papperstidningsabonnenterna.

Daremot kan information om tillgdngligheten Idmnas som en upplysande not pé intyget

2.7 Abonnemang vilka tecknats separat for papperstidning och digital publikation kan bada medraknas i TS-
upplaga om de uppfyller dvriga gallande regler. For att bada abonnemangen ska medréaknas krévs att abonnenten
betalar 120 % av hdgsta ordinarie tillimpbart pris.

Abonnemang vilka tecknas enligt en sérskild prislista for befintliga abonnenter enligt 2.8.3 kan inte medréknas.
2.8.1 Den digitala publikationen ar en egen distributionsform och varje plattform kan ha ett eget ordinarie pris.

2.8.2 Ordinarie pris for hybridabonnemang, dar abonnenten far papperstidningen vissa dagar/utgavor och digital
publikation dvriga dagar/utgavor, raknas fram enligt géllande tillamplig prislista for respektive distributionsform.

2.8.3 Befintliga abonnenter pé en tryckt farlaga (papperstidningsabonnenter) kan ha ett sérskilt ordinarie pris pa
den digitala publikationen. Dessa abonnemang medréaknas ej i TS-upplagan men det kan informeras om dessa i en
not pa intyget enligt 2.6.
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3. Redovisning av digital publikation

3.1 Utgdr en digital publikation mer dn 3 procent av TS-upplagan sarredovisas denna del av TS-upplagan. Redovisningen gors
med indelning i antal per exemplarkategorier.

3.2 TS logotyp far anvandas &ven i den digitala publikationen efter att TS intyg underskrivits. TS logotyp far anvandas i
marknadsféringen av publikationen enligt samma regler som géller for TS-upplaga

3.3 Sker sarredovisning enligt 3.1 ska information om upplagans fordelning tryckt/digitalt Iimnas i
marknadsféringssammanhang dar upplaga anges.



