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Sydsvenskans nye chefredaktor

"Jag vill vara som Zlatan — lite oférutsagbar”

Sydsvenskans nye chefredaktor, Daniel Sandstrom, 40, hann
knappt sétta sig pa mandarinstolen forran forsta attacken kom.
Tidningen Resumé redovisade bristen pa kvinnor i tidningens

hogsta ledning.

Sandstrom, tidigare kulturchef, blev upp-
hojd till chefredaktor, Anders Olofsson
placerades i redaktionsledningen (oklart
vilken titel), Jonas Gruvo utndmnd till
utvecklingschef. Men repliken kom
snabbt. Bara nagra dagar senare utsags
Rakel Chukri till ny kulturchef (en intern
rekrytering).

— Hur den nya redaktionsledningen
ska se ut dr dnnu inte klart. Det kan bli
en kvinna dir ocksa. Men kompetensen
ar viktigast, inte konet, sdger Sandstrém
till TS-tidningen.

"Jag ar en barfota-Lasse...”
Daniel Sandstrom har stor kénsla for
kulturmaterialet. Han &r akademiker som
har doktorerat i litteraturvetenskap 2002,
en avhandling om poeten Kjell Espmark,
”en poet som skrivit fangslande om
folkhemmet och dess utveckling, en
samhéllstillvdnd skildrare som ger oss
fascinerande interidrer av 50- och 60-ta-
len.” Sandstrom kallar sig en “’barfota-
Lasse.”

— Ja, jag har ju ingen journalistutbild-
ning. Men det &r bra att en del av oss
i branschen har gatt en annan vég till
yrket. Det finns risk for skratdnkande
och alltfor homogena redaktioner dér
alla har samma utbildning och bakgrund.
Min foretradare, Peter Melin, hade heller
ingen formell journalistutbildning.

Sandstrom kom till Sydsvenskan (som
tidigare hette Sydsvenska Dagbladet) ar
2001. Han borjade som redaktionssekre-
terare pa kulturredaktionen, eftertradde
for tre ar sedan Staffan Soderberg som
kulturchef.

— Kulturen, sdger Sandstrom, &r en
viktig del i tidningen. Kulturmaterialet &r
ett konkurrensvapen i det mediala bruset.
Det dr oerhort stort i vart omrade. Det
heter att vi dr en monopoltidning efter
Arbetets dod. Det dr en felaktig bild. Det
vimlar av konkurrens: gratistidningar,
sajter, webbar, en aktiv lokal-tv. Vi maste
ha var egen profil, sitta agendan i den
hir livskraftiga regionen. Kulturen &r ett

sdtt. Politik och samhille ett annat.
Sporten ytterligare ett angeldget
omrade. Och sa ska vi vara bist pa
nyheter. Vi vill vara med och styra
utvecklingen hellre &n att bli styrd
av den.

— Du har nu utsett en kvinnlig
chef for kulturredaktionen. Men
du forlorar samtidigt en kvinnlig
politisk chefredaktor (Heidi Avell-
an som gar till Dagens Nyheter)...

— Sé dr det. Det ska vi 16sa under
hosten. Det ér styrelsens uppgift.

"Per Svensson blir viktig”

— Per Svensson ldmnar uppdraget
som kulturchef pa Expressen och blir
”senior columnist” pa Sydsvenskan.
Var det en svar virvning?

— Na. Och Per blir en jattetillgang for
oss. Han har bredd och kunskap och blir
viktig for kulturredaktionens arbete.

— Hur vill du utveckla Sydsvenskan?

— Genom att i tidningen, pa webben,
driva fragor som berdr manniskor som
bor i var region. Hér finns ménniskor
fran manga olika kulturer, vi maste
anstringa oss att gora innehallet intres-
sant for alla.

Om jag talar fotbollssprak menar jag
sa héar: om vi tidigare spelade 4 —4 — 2
maste vi i fortsdttningen spela
3 —5—2eller kanske 3 — 4 — 3, alltsa
vara lite offensivare i vart tinkande.

— Varfor tackade du ja till uppdra-
get?

— Jag ér uppviaxt med Sydsvenskan,
det dr en tidning som lever inne i mig.
Hur skulle jag kunna tacka nej till ett
sadant erbjudande. ..

— Forebilder?

—Ja. David Remnick i The New Yor-
ker, bade skicklig redaktor skribent. Pe-
ter Melin, min foretrddare, var en eldsjal.
Han hade stort hjérta, fingertoppskénsla
for vad ldsarna ville ha. Jag vill gdrna
driva tidningen vidare i hans anda.

— Ar du bekymrad 6ver papperstid-
ningens framtid?

—
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Daniel Sandstrom, ny chefredaktor
pa Sydsvenskan.

— Vi har i dag en upplaga kring
124 000 ex (124 100 ex TS helér 2007
per utgivningsdag), kanske plussar vi lite
senaste tiden. Det &r godként. Det finns
en publik som vill betala for en kvali-
tetsprodukt i brevladan varje morgon. Vi
ska gora den dnnu battre, det dr ju vi pa
tidningen som maste gora den tillrackligt
attraktiv for att lasarna vill betala for
den.

Vill vara som Zlatan
— Det séigs att du gillar fotboll...?

— Mycket. Malmé FF ér ett viktig
varumirke for Malmo.

— Men inte just i ar...?

—Na. Nagot stammer inte i klubben.
Men det far sportredaktionen reda ut.

— Ar du lite av Sydsvenskans Zla-
tan?

— Ja, gérna. Han kan gora det geniala.
Han dr oforutségbar. Det vill jag ocksa
vara, i ndgon méan. Ibland handlar det
om att gora ritt saker i steget. Jag ska
forsoka. Jag dr i varje fall tacksam for
att jag fatt chansen att leda Sydsvenskan
vidare. Det &r en fordel att vi verkar i en
region som har en stor framtid. Den &r
expansiv och dynamisk. Och i all denna
utveckling som sker hér behdvs var tid-

Ken Olofsson

ning.





